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RESUMO

A comunicacdo e, mais especificamente, o jornalismo, séo instrumentos de
desenvolvimento e mudanca na sociedade, responsaveis por formar a
identidade de um povo. Neste caso, 0 processo de comunicacdo nédo acaba
quando a noticia € veiculada pelos meios de comunicag¢do, mas, sim, é neste
momento que ela comeca a ganhar maior sentido de aplicabilidade na vida das
pessoas. E nas paginas impressas de um jornal que a populacdo encontra
assuntos que contribuem para o seu cotidiano e € a partir de quando a
informagdo sobre algo que interesse a cada um for transformada em
conhecimento que o jornalismo gera desenvolvimento. A informacéo jornalistica
pode ser utilizada como um instrumento que contribui para o desenvolvimento
também pelo fato de a midia exercer um papel educativo e destinar seu espaco
a uma informacdo contextualizada que fomenta grandes debates sobre as
problematicas locais/municipais. Desta forma, esse trabalho traz a importancia
do jornalismo como contribuinte do desenvolvimento local. A base prética desta
pesquisa é a analise de trés municipios pequenos que ndo possuem jornal
impresso. Também é realizada a comparacdo com um municipio proximo que
possui duas midias impressas. O trabalho ressalta as conexdes entre

jornalismo e desenvolvimento econdmico e social.

Palavras-chave: comunicacdo, jornalismo, informacédo, desenvolvimento,

desenvolvimento local



ABSTRACT

The communication and, more specifically, journalism, are instruments of
change and development in society, responsible for forming the identity of a
people. In this case, the communication process is not over when the news is
conveyed by the media, but, yes, this is when she begins to gain a greater
sense of applicability in people's lives. Is the printed pages of a newspaper that
people find issues that contribute to your daily life and is from when the
information about something that interests each is transformed into knowledge
that journalism generates development. The journalistic information can be
used as a tool that contributes to the development also by the fact that the
media play an educational role and devote its space to a contextualized
information that fosters great discussions on the problems local / municipal.
Thus, this work brings the importance of journalism as a contributor to local
development. The practical basis of this research is the analysis of three small
towns that do not have the printed newspaper. It's also made a comparison with
a nearby municipality that has two print media. The work emphasizes the

connections between journalism and social and economic development.

Keywords: communication, journalism, information, development, local

development
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INTRODUCAO

Abordar a relacdo da comunicacdo e do jornalismo com o
desenvolvimento de um local nos remete aos primoérdios. A comunicagcao tem
relagdo com o desenvolvimento de um municipio, estado e pais. O proprio
significado da comunicagdo esta relacionado com o comum, ou seja, é um
processo de estabelecer um sentido comum ou uma unidade de pensamento
entre um emissor e um receptor, havendo um sentido comum no pensamento
desenvolvido entre estas duas partes para que a comunicacao possa, de fato,
ocorrer.

Os meios de comunicacdo possibilitam aos cidaddos perceber,
entender e intervir sobre o0 mundo que os cerca, segundo a autora Giovana
Mesquita (2009). E, a partir disso, o jornalismo pode assumir o papel promotor
do desenvolvimento local ao abordar temas voltados a producdo, emprego e
renda da regido, assumindo uma orientacdo editorial que reflta uma
preocupacdo com questdes importantes a contribuir para a discussao de
questdes geracionais, por exemplo.

O papel adotado pela comunicacdo oportuniza um processo de
mudanca constituida a partir do didlogo e da mobilizacdo, e o jornalismo,
enquanto comunicacao util, além de informar, também significa noticiar sobre
todos 0s acontecimentos, questbes Uteis e problematicas socialmente
relevantes, estejam ou nao relacionados com a a¢édo dos agentes de poder. O
jornalismo €, portanto, uma modalidade de comunicacdo social rica e
diversificada.

Para Gilson Batista de Oliveira (2002), o desenvolvimento deve ser
encarado como um processo complexo de mudancas e transformacdes de
ordem econdmica, politica e, principalmente, humana e social. Se pensarmos
na definicAo mais simples, € o crescimento econémico acompanhado por
melhorias do nivel de vida dos cidaddos e por alteracbes estruturais na
economia. E ao utilizar o jornalismo como instrumento de mudanca para o
desenvolvimento, a populacdo encontra nas paginas impressas assuntos que
contribuem para o0 seu cotidiano, uma vez que a noticia define e redefine de

forma permanente, além de constituir e reconstituir fenébmenos sociais. Nessa
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perspectiva, este meio de comunicacédo pode e deve ser utilizado como meio
para mobilizacdo e conscientizagdo dos seus leitores, ou seja, € um veiculo
capaz de promover o desenvolvimento da comunidade onde estao inseridos.

Para exemplificar o poder do jornalismo enquanto contribuinte do
desenvolvimento local, a presente monografia apresenta, no primeiro capitulo,
uma revisao bibliografica com conceitos e explicagbes sobre comunicagédo e
jornalismo, com uma breve histdria da imprensa brasileira.

No segundo capitulo, a abordagem é da relacdo da comunicacao
com o desenvolvimento, a combinacdo dos fatores econémicos e sociais do
desenvolvimento e a comunicacdo oportunizando mudancas. Também é
abordada a importancia que o jornalismo impresso assume no desenvolvimento
e a atividade como um servico publico. Ainda neste capitulo a revisédo
bibliografica compreende o jornalismo como instrumento de democracia e
desenvolvimento, de modo que o éxito do desenvolvimento depende da
democracia e a conquista da cidadania ocorra por meio do jornalismo.

No terceiro capitulo, ha a andlise dos municipios de Alegria,
Independéncia e Tucunduva, que ndo possuem jornal impresso e, por isso,
dependem de jornais de cidades préximas. A andlise se dard por meio de
entrevistas com os prefeitos destes locais. Também ha a posterior comparacdo
com o municipio de Trés de Maio, que possui dois jornais impressos e gue €
préximo aos trés municipios estudados, com a opinido do prefeito e sob a 6tica
dos editores e proprietarios dos jornais trés-maienses. Com isso, quer-se
observar o poder do jornalismo e sua relacdo com o desenvolvimento local, que

€ 0 objeto deste estudo.



1 A COMUNICACAO COMO EXTENSOES DO HOMEM

Sem a comunicacdo cada pessoa seria um mundo fechado em si
mesmo. Pela comunicacdo as pessoas compartilham experiéncias,
ideias e sentimentos. Ao se relacionarem como seres
interdependentes, influenciam-se mutuamente e, juntas, modificam a
realidade onde estéo inseridas (BORDENAVE, 1982, p. 36).

7

Tratar de comunicagdo € sempre oportuno, uma vez que ela faz
parte da vida das pessoas desde os primordios da humanidade, quando os
primitivos desenhavam nas cavernas a fim de se comunicarem.

De |l& para c4, a comunicacdo se tornou o canal pelo qual as
pessoas tiveram a transmissao dos padrdes de vida da cultura e pelo qual o
homem aprendeu a ser membro de sua sociedade, de acordo com Bordenave
(1982). A comunicacao, para ele, serve para que as pessoas se relacionem,
transformando-se mutuamente e a realidade que as rodeia. Dominique Wolton
(2010) complementa que, gragas a comunicagdo, a igualdade entre os
individuos e a legitimidade do dialogo se impuseram.

Bordenave traz a ideia de que se 0s meios de comunicacdo sao
extensbes do homem, deve-se aprender a usa-los desde a infancia, em um
sentido construtivo de autoexpressao e de constru¢cdo de uma nova sociedade
mais justa e solidaria, e também promover o acesso de toda a populacdo ao
usufruto dos meios de comunicacdo para que as pessoas possam dizer suas
palavras e pronunciar o mundo.

J. Paulo Serra (2007) corrobora com o pensamento de Bordenave
ao afirmar que os meios de comunicagao sdo extensées do homem, ou seja,

além de comunicarem, sdo um prolongamento do homem sobre o que o rodeia.

E, ao prolongar o corpo humano, os sentidos, os membros, os préprio
sistema nervoso de uma certa maneira, cada meio acaba por
configurar a realidade também de uma certa maneira, sendo assim,
por si sO e independentemente do seu conteddo [...] uma certa forma
de conhecimento da realidade (SERRA, 2007, p. 85).

O autor ainda diz que os meios de comunicacdo também sdo um
prolongamento do que rodeia o homem sobre si proprio. Ouvir radio ou ler

jornal, por exemplo, € aceitar estas extensfes de nds proprios no NOSSo
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sistema pessoal, segundo Serra, e ainda, suportar os efeitos que em nos
provocam automaticamente e relacionarmo-nos com elas como seus
servomecanismos.

O processo de informacédo, conforme Bordenave, que ao nivel
humano chamamos de comunicacdo, € um processo universal, inerente a
natureza de toda organizagéo, desde a mais rudimentar — um mecanismo sem
vida — até a mais complexa — a sociedade humana. A comunicac¢éo, para ele,
se torna universal na medida em que sua aplicabilidade encontra-se em todos
0s processos da rotina do ser humano. Partindo da premissa de que a
comunicacdo constitui-se pela troca de informagdo entre um emissor e um
receptor, tendo como elo o canal e o feedback, evidencia-se a sua importancia
para a convivéncia matua do homem em sociedade.

Para Wolton, a comunicacdo acontece por varios motivos, sendo
possivel verificar trés razdes principais: compartilhar, seduzir e convencer:
“Cada um tenta se comunicar para compartilhar, trocar. [...] Viver é se
comunicar e realizar trocas com 0s outros do modo mais frequente e auténtico
possivel” (WOLTON, 2010, p. 17). O ideal da comunicacdo, na opinido do
autor, esté ligado ao compartilhamento, sentimentos e amor.

Paulo Freire (1970) também tem um conceito interessante de
comunicacdo. Suas afirmacfes dizem que para que a comunicacdo se torne
um instrumento realista de dialogo e interacdo social, deve estar baseada nas
experiéncias afetivas e cognitivas que influenciam reciprocamente as condutas
com diversos e diferentes fins, na medida em que serve de instrumento para
identificar situacdes e questbes conflitantes, para dar coesdo as legitimas
preocupacOes das comunidades, particularmente das menos privilegiadas e,
atraves destas interagcOes, favorecerem a descoberta de sua propria situacao
existencial e estrutural. Segundo Freire, ndo existe sujeito passivo na
comunicacdo: “[...] a comunicagdo verdadeira ndo nos parece estar na
exclusiva transferéncia ou transmissao do conhecimento de um sujeito a outro,
mas em sua coparticipagdo no ato de compreender a significagdo do
significado (FREIRE,1970, p. 70).

A comunicacdo se estabelece através de trocas de ideias, do
dialogo, da construcdo comum, que sO é possivel quando dois polos da

estrutura relacional funcionam pela lei da bivaléncia: todo transmissor pode ser
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receptor, todo receptor pode ser transmissor. De acordo com Luiz de Araujo
(1986), se pensarmos que a finalidade fundamental da comunicagao consiste
nao apenas em dar a conhecer fatos e frivolidades da existéncia humana, mas
predominantemente em promover, através desse servico informativo, niveis
cada vez mais elevados no processo de humanizacdo, visando a denuncia
critica e desmistificadora de todas as estruturas sociais que deformam,
deterioram e mutilam o reconhecimento da dignidade humana, ao se pensar a
comunicacdo social como o0 meio inultrapassavel para aproximar mutuamente
0s seres humanos, convertendo todos os povos em préximos e solidarios, sera,
entdo, possivel perspectivar a comunicacdo social ndo apenas como uma
simples estrutura da sociedade, mas como um poder. Poder esse cuja
irrepreensibilidade moral somente ressaltara se surgir como liberal, imparcial,
laico, critico e pedagdgico — numa palavra, assumir-se como um poder ético.
Ainda seguindo com Bordenave, para ele a comunicacdo € uma
ciéncia social. O autor expde que a comunicagdo € um processo natural, uma
arte, uma tecnologia, um sistema e uma ciéncia social. Além de ser um
instrumento de legitimacdo de estruturas sociais e de governos, a comunicacao
também pode ser a forca que os contesta e os transforma. E através da
comunicagdo que a humanidade luta, sonha, cria beleza, chora e ama,

segundo Bordenave.

1.1 Jornalismo: o porta-voz da nagéo

A comunicacdo se desdobra em varias areas de atuagdo, como
relacdes publicas, publicidade e propaganda e jornalismo. Esta ultima consiste,
muito mais além do que apenas informar, em transformar e contextualizar a
informacdo em noticia, refletindo com o publico as implicagdes que essa noticia
causara. No jornalismo existe um engajamento que promove bens noticiosos
de utilidade publica, comparando, alertando, prevenindo e explicando.

Clovis Rossi (1991) afirma que o jornalismo, uma das areas da
comunicacdo, € a fascinante batalha pela conquista das mentes e coracfes
dos seus alvos, sejam eles leitores, ouvintes e telespectadores.

Mais além, o autor Carlos Lacerda (1950) assevera que jornalista é o

politico do povo e o zelador da comunidade. Ele explica que é proprio do
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jornalista, antes de tudo, ver, e uma vez visto, dizer que viu: “[...] pela imprensa
a nacao respira. Como também pela imprensa ouve a fala a nagéo, temos que
o jornalista é os olhos, os ouvidos, a boca e algumas vezes até o nariz da
nagao” (LACERDA, 1950, p. 12).

O modo de construir do jornalista € ver sem cessar de ver, e dizer
incessantemente o que vé. E, dele, ndo se pode exigir que construa sendo
aquilo que lhe é proprio de construir, que é uma opinido publica bem informada,
atenta, vigilante e esclarecida, conforme Lacerda.

Sobre a definicdo de jornalismo, Lacerda € enfatico:

De certo modo, ele é a arte de simplificar a complexidade dos fatos e
das opinides, tornando-os acessiveis a compreensdo de um ndmero
apreciavel de pessoas, fixando-os num momento da sua trajetéria, o
gue confere certa permanéncia a sua transitoriedade. E assim, na
imobilidade de um momento, neles encontra a marca da eternidade
(LACERDA, 1950, p. 20).

Para ele, o segredo do jornalismo consiste em tornar muito sérios 0s
fatos cotidianos, mas ao mesmo tempo sem perder a perspectiva da relativa
importancia de tais fatos em face do tempo: “Essa combinacao de atualidade e
permanéncia € que da contetdo ao jornalismo, na medida em que esses dois
fatores se combinam para formar a substancia do jornal” (LACERDA, 1950, p.
20).

Ja Rui Barbosa (2004) vai mais fundo ao afirmar que a atracao que
tinha pela atividade era justamente a funcdo de despertar no seio do pais as
forcas morais e apelar para o poder da consciéncia, entorpecida, mas ainda
ndo morta. Também falar a essa intuicdo de justica, a essa avidez de
sinceridade, a essa simpatia pelo desinteresse, que ndo se extinguem na
indole das nagdes cristas.

Conforme Ricardo Noblat (2002), os jornalistas precisam levar em
conta quatro deveres da profissdo: o dever numero um é com a verdade, e 0

namero dois é com o jornalismo independente. O numero trés é com 0s

cidadaos e o quarto dever do jornalista é com sua prépria consciéncia.
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1.1.1 Historia da imprensa brasileira

“Um pais de imprensa degenerada ou degenerescente é um pais
cego e miasmado, com ideias falsas, e sentimentos pervertidos e que
explorado na sua consciéncia, ndo podera lutar com os vicios, que
Ihe exploram as instituicdes” (BARBOSA, 1950, p. 61).

O jornal, palavra francesa e que quer dizer diario, tem seu embrido
em Gutenberg, a partir das prensas topograficas. Desde 14, as mudancas
sofridas pela imprensa foram profundas.

Definida como o empreendimento que tem por finalidade fornecer
noticias e opinidées ao publico, segundo Lacerda, a imprensa teve seu inicio
marcado e atrasado por motivos politicos. Tudo comecou em 1808, quando foi
inaugurada a imprensa no Brasil. Até a chegada de D. Jo&o VI, a administracéo
colonial portuguesa havia impedido a tipografia e o jornalismo.

De acordo com a cronologia descrita por Juarez Bahia (1990), em
maio de 1808 foram instaladas as oficinas da Impressdo Régia. L4, eram
impressos leis e papéis diplométicos. Em setembro do mesmo ano, foi
publicado a Gazeta do Rio de Janeiro, feito na Impressao Régia, que informava
as acdes administrativas e a vida social do Reino.

Contudo, no mesmo ano, o exilado Hipdlito José da Costa lancou,
em Londres, o Correio Braziliense, o primeiro jornal brasileiro. Moderno, critico
e dindmico, o primeiro niamero do Correio Braziliense € de 1° de junho de 1808,
mas chegou ao Rio de Janeiro meses depois. Teve grande repercussao nas
camadas mais esclarecidas, mas foi proibido e apreendido pelo governo. De
acordo com Bahia, o impresso se impunha pela opinido e pela informagéo
politica. Com isso, Hipdlito se tornou o patrono da impresa.

O advento do jornalismo impresso no Brasil se deu no momento de
transicéo da col6nia para sede do poder real, pois, a partir daquele ano, o reino
era governado do Brasil. Entretanto, cem anos antes, a arte gréfica era
desenvolvida clandestinamente no Brasil, mais precisamente em Pernambuco
e no Rio de Janeiro. Mas, como era proibida a impressao de livros e até papéis
avulsos, sofreu fechamento e destruicao: “O dominio portugués, de 1500 até o
desembarque da comitiva de D. Jodo VI, se exerce para asfixiar toda e
qualguer manifestacao livre do pensamento. A palavra impressa é considerada
crime” (BAHIA, 1990, p. 10).


http://pt.wikipedia.org/wiki/Hip%C3%B3lito_Jos%C3%A9_da_Costa
http://pt.wikipedia.org/wiki/Londres
http://pt.wikipedia.org/wiki/Correio_Braziliense
http://pt.wikipedia.org/wiki/1_de_junho
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De 1808 a 1821, o Rio de Janeiro ndo conhecia outra tipografia a
ndo ser a Impressao Régia. Mas foi a partir de 1821 que a histéria da imprensa
brasileira comecou a tomar forma, porque aquele ano marca uma etapa de
liberdade de expressdo do pensamento em virtude do decreto do fim da
censura prévia a toda matéria escrita. Segundo Bahia, isso torna livre no Brasil
a palavra impressa. E foi em 1821 que surgiu o Diario do Rio de Janeiro,
considerado o primeiro jornal informativo do pais, de acordo com Noblat (2002).
Até entdo, a imprensa brasileira tinha como caracteristica as publicacdes

panfletarias em defesa de ideais politicos e sociais da época.

Na segunda década de 1800, acontecimentos importantes abalam o
dominio exclusivo da impressdo de escritos e contribuem para a
liberdade de imprensa e o desenvolvimento do jornalismo. E o caso
da revolucéo constitucionalista portuguesa, em 1820, e que no Brasil
se chamara de independéncia politica, em 1822 (BAHIA, 1990, p. 18).

E, durante as duas décadas que se seguiram ap0s seu surgimento,
a imprensa foi a mais eloquente testemunha das mudancas politicas, sociais e
econbmicas que a energia popular gerou no pais. Para Bahia, o papel do
jornalismo, em um curto momento de existéncia, € de um intérprete do
sentimento da emancipac¢ao que se projeta desde a tradicdo revolucionaria dos
séculos XVII e XVIIIl. Ano ap6s ano, a imprensa foi se diversificado e se
especializando, e novos jornais surgiram no pais. Nos ultimos anos do século
XIX, a imprensa no Brasil passa para as maos de uma organizacdo familiar e
mais solida, convergente em seus interesses de classe.

Em 1880 iniciava a segunda fase da imprensa no Brasil, quando foi
aberta ao jornal a dimensao de empresa. Bahia explica que o desenvolvimento
do jornalismo, neste periodo que abrange o fim da primeira e o comego da
segunda fase da imprensa, absorve as profundas mudancas econdémicas do
pais durante a passagem do Império para a Republica. Bahia explana que os
editores de jornais compreenderam que o ambito restrito de um jornalismo

literario e politico ndo atendia mais as exigéncias da sociedade.

Uma consciéncia dominante entdo é de que a imprensa deve situar-
se num plano de interesse publico, de identificacdo com os
sentimentos de valorizacao da ordem juridica, de aperfeicoamento
das instituicbes e de conquistas sociais voltadas para o individuo
(BAHIA, 1990, p. 108).
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E no século XX que o jornalismo brasileiro tem a consciéncia de que
a sua prioridade é a noticia. Agora, os jornais passam a divulgar o sorteio dos
bichos, publicacdo de folhetins, eventos policiais e esportivos. E, durante a |
Guerra Mundial, a imprensa assimila os efeitos de profundas mudancas na
sociedade e nas relacfes dos povos com o sistema de comunicacao de massa.
Com isso, segundo Bahia, sdo mais visiveis os sinais de evolu¢ao no contetdo
e na producdo dos jornais e revistas: “O jornal € menos literario e mais
noticioso. Nem por isso deixa de atrair escritores e publicistas consagrados”
(BAHIA, 1990, p. 132).

Neste momento, o Brasil vivia a terceira fase do jornalismo, que se
estendeu de 1900 a 1960. A época € caracterizada pela transformacdo da
atividade jornalistica em um negadcio, aliado com a publicidade e preocupado
com o ‘vender’, publicar grandes tiragens de jornal. A imprensa se reformula e
equipamentos técnicos importantes sdo incorporados nos jornais. Conforme
Bahia, esses avancos foram possiveis gracas as receitas das publicidades.

Durante esta fase, em 1923 surgiu o radio, que juntamente com 0s
jornais e revistas, se engajava nas transformacdes. Com isso, nos anos 30 e
40, é explicito ainda mais o imediatismo da noticia quando sdo combinadas as
funcdes convencionais as potencialidades do radio e propiciam a comunicacao
a distancia de imagens. E, embora o radio ndo possuisse a nitidez do jornal
impresso, da mais alcance e atualidade a informacéao.

Contudo, esta fase da imprensa ficou marcada por um lamentavel
episddio: a censura, também chamada na época de ‘regime da rolha’. A partir
de 1939, a censura aos jornais e radios inicia a fim de ‘assegurar a paz, a
ordem e a segurancga publica’. Isso se deu com o nascimento do Estado Novo,
e com a preocupacdo de Getulio Vargas com a publicidade e legitimacéo de
seu regime, apoiando-se fortemente nos meios de comunicacdo. A fim de
estruturar seu governo, ele ancorou-se em mecanismos de propaganda e
controle da opinido publica como meio de difundir suas ideias e os ideais que
norteariam sua atuacgao politica. Foi entdo criado o Departamento de Imprensa
e Propaganda (DIP), que, estruturado como uma verdadeira maquina da
propaganda governista, teve forte atuacdo junto a todos 0s meios de

comunicacao, sobretudo o radio e a imprensa escrita.


http://educacao.uol.com.br/historia-brasil/ult1689u31.jhtm
http://educacao.uol.com.br/biografias/ult1789u55.jhtm
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Somente seis anos mais tarde o poder do DIP comecgou a ruir,
devido o fim da guerra e a vitdria dos aliados e a pressédo popular pelo fim da
censura fez ser extinto o DIP, liguidando com a ditadura. Novamente a
imprensa adquire sua plena liberdade.

Passam o0s anos e modernas maquinas substituem a antiga
tipografia e a impressdo mecanica, a partir dos anos 70. A partir deste
momento, é notavel a evolucdo do jornalismo para um sistema de comunicacdo
gue conjuga jornais, revistas, radio, televisao e livros, sendo que alguns desses
estdo entre os mais modernos do Ocidente. Ciro Marcondes Filho (1989)
denomina este momento de quarto jornalismo. A fase atual é marcada pela
informacao eletrénica e interativa. Ainda, tem como caracteristicas principais a

valorizacdo do visual e a alta velocidade na transmisséo de informacoes.



2 A COMUNICACAO E O DESENVOLVIMENTO

O estudo e a discussdo sobre como a comunicacdo e, mais
especificamente, o0 jornalismo constituem-se em  promotores do
desenvolvimento local ndo € tdo recente, e, ainda, esta presente nas situacdes
mais simples que o homem possa fazer. Juan Bordenave (1982) esclarece que,
se a comunicacao é responsavel por formar a identidade de um povo, também
se constitui como ferramenta fundamental para o desenvolvimento da

sociedade.

2.1 Desenvolvimento combina fatores econdmicos e sociais

A andlise do papel que a comunica¢do desempenha no processo de
desenvolvimento deve passar, antes de tudo, pela indagacdo do que se
entende por desenvolvimento, pelo exame dos pressupostos inseridos no
modelo ou na estratégia de comunicacao adotada. Por isso, antes de falar da
relacdo entre comunicagao e desenvolvimento local, vamos a alguns conceitos
introdutorios sobre desenvolvimento.

Para Gilson Batista de Oliveira (2002), o desenvolvimento deve ser
encarado como um processo complexo de mudancas e transformacdes de
ordem econdmica, politica e, principalmente, humana e social. Se pensarmos
na definicAo mais simples, é o crescimento econdmico acompanhado por
melhorias do nivel de vida dos cidaddos e por alteracbes estruturais na
economia.

Em qualquer concepgdo, o desenvolvimento deve resultar do
crescimento econdmico acompanhado da melhoria na qualidade de vida, na
opinido de Marco Antbnio Vasconcelos e Manuel Garcia (1998). Ou seja, nédo
ha como separar os fatores sociais, com visdo na qualidade de vida, do
econdmico. Oliveira complementa quando diz que o desenvolvimento nada
mais é do que o crescimento transformado para satisfazer as varias
necessidades do ser humano, dentre elas salde, educacdo, habitacao,

transporte, alimentacgéo e lazer.
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Corroborando com as definicbes acima, Javier Pérez de Cuéllar
(1997) traz que o desenvolvimento divorciado do seu contexto humano e
cultural ndo é mais do que um crescimento sem alma. Para ele, o
desenvolvimento econdmico, em sua plena realizacdo, constitui parte da
cultura de um povo. Cuéllar explica que o desenvolvimento € um fenémeno

com fortes implicacdes intelectuais e morais para individuos e comunidades.

A compreensdo das questdes levantadas pelo desenvolvimento e
pela modernizacao deve ter como elemento central a dupla énfase
nos valores culturais e nas ciéncias sociais. A cultura, em seu sentido
mais especifico de valores, simbolos, rituais e instituicbes sociais,
afeta as decisbes e os resultados econdmicos (CUELLAR, 1997, p.
23).

Assim, da mesma forma como a cultura interfere na economia, as
atividades econdmicas podem minar ou fortalecer varios aspectos de uma
cultura. “O desenvolvimento econdmico que ocorre no contexto de uma cultura
decadente, rigida, opressora ou mesmo cruel estd fadado ao fracasso”
(CUELLAR, 1997, p. 23).

E, se tratando de desenvolvimento local, que traz a no¢cédo de espaco
geografico, € exemplificado o local como um municipio ou microrregido, que é o
caso nesta pesquisa. Conforme Augusto de Franco (2000), se tratando de
desenvolvimento, a palavra ‘local’ ndo quer dizer que se esta tratando de algo

pequeno e nem de diminuir ou reduzir algo.

O conceito de local adquire a conotacdo de alvo socioterritorial das
acOes e passa, assim, a ser retrodefinido como dmbito abrangido por
um processo de desenvolvimento em curso, em geral quando esse
processo € pensado, planejado, promovido ou induzido (FRANCO,
2000, p. 27).

Sérgio Martins (2002) também apresenta conceitos pertinentes
sobre desenvolvimento local. Para ele, ao se falar em local, se refere a escala
das inter-relacdes pessoais da vida cotidiana, que sobre uma base territorial
constroem sua identidade. Aprofundando o assunto, Francisco de Oliveira
(2009) diz que o desenvolvimento local deve ser entendido como um consenso,
formado por varias vozes, em busca de cidadania. O autor ainda afirma que

estudar o desenvolvimento local € estudar a propria vida em sociedade.
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Ja Cuéllar anuncia que as concepc¢fes acerca de desenvolvimento
passam por reformulacdes e questionamentos. O processo de globalizacao,
por exemplo, contemplou novos enfoques e teorias sobre o assunto. Ele define
o desenvolvimento como um processo que fortalece e amplia a liberdade
efetiva de um povo em busca da realizacdo dos objetivos por ele realizados. A
nova concepcao de Cuéllar aborda o que os autores ja citados anteriormente
também concordam: transcende a visdo economicista e passa a se preocupar
com a melhoria da qualidade de vida, o bem-estar da sociedade e o

crescimento econdmico sustentavel.

2.2 A comunicacgao oportunizando um processo de mudanca

A comunicagdo pode servir como instrumento de mudanca e,
especificamente no campo do jornalismo, também ¢é questionada a
responsabilidade social da midia frente as novas demandas da sociedade
atual. Esses pressupostos tém ligacdo com um dos polos que comecaram a se
tornar dominantes na emergéncia do campo jornalistico contemporaneo, o polo
ideolégico, que compreende as noticias como um servico publico. A
observacdo € do autor Nelson Traquina (2004), que afirma que o jornalismo
nao se resume a técnicas de linguagem e formato, mas, por uma tradicao
histérica desde o seu surgimento em meados do século XV, traz, em sua
esséncia, o compromisso social da informacdo dentro de uma sociedade
democrética.

Os autores José Toro e Nisia Werneck (2004) defendem a ideia de
que a mobilizacdo social € um ponto determinante na produgcdo do
desenvolvimento local, e a comunicacdo € a ferramenta mais importante neste
modo de fazer desenvolver. Isso porgue sem comunicagdo nao existe
mobilizacdo, que por sua vez ndo produz acao e nao resulta em melhorias de
vida para a comunidade.

Nesse contexto, Jodo Roberto da Costa (2006) traz o conceito de
comunicacdo de interesse publico, que, segundo ele, € definido como toda
acado de comunicagcao que tem como objetivo primordial levar uma informacao
a populacdo que traga resultados concretos para se viver e entender melhor o
mundo. Costa garante que as decisdes de interesse publico, como economia,
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educacdo, saude e cultura, entre outras, precisam ser divulgadas, e € a
comunicagao que ‘transporta’ essas informagdes. Com isso, além de tornar
publico, a comunicagdo aplica sentidos concretos no dia a dia das pessoas, e
isso, sem duvida, faz da comunicacdo social um grande agente de promocéo

do desenvolvimento local.

[...] No fundo, a Comunicagéo de Interesse Publico é um convite para
gue a cidadania se manifeste e se engaje nas questdes cada vez
mais complexas da nossa sociedade. Saude, trabalho, violéncia, meio
ambiente, questbes de género, pobreza, desigualdade, racismo,
transito, consumo: é vasto o leque de problemas enfrentados hoje por
uma sociedade que ndo aceita mais solu¢cdes de méao Unica. A
Comunicacdo de Interesse Publico ocupa esse local no espaco
publico midiatizado em que vivemos: o de instancia de debate publico
e de proposicBes de solugbes conjuntas para problemas que séo
comuns (COSTA, 2006, p. 9).

E por meio dos meios de comunicacdo, que trabalham com a
informacdo, que é possibilitado aos cidaddos perceber, entender e intervir
sobre o mundo que os cerca. E, a partir disso, o jornalismo pode assumir o
papel promotor do desenvolvimento local ao abordar temas voltados a
producdo, emprego e renda da regido, assumindo uma orientacao editorial que
reflita uma preocupacdo com questbes importantes a contribuir para a
discussdo de questbes geracionais, por exemplo. O papel assumido pela
comunicacdo oportuniza um processo de mudanca constituida a partir do

didlogo e da mobilizacao, conforme Giovana Mesquita (2009).

2.2.1 O jornalismo impresso assume papel fundamental no

desenvolvimento

Em virtude do poder que a comunicagao e, consequentemente, a
imprensa tém, muitos consideram a imprensa como o quarto poder, ficando
atras das forgas executiva, legislativa e judiciaria. Essa concepg¢éo da imprensa
surgiu com a profissionaliza¢cdo do jornalismo no inicio do século XX, quando
os jornalistas foram induzidos a buscar modelos. Na Franca, ela se consolida
logo apods a Primeira Guerra Mundial e surge como uma resposta da sociedade

a falta de credibilidade da propaganda oficial junto a populacéo.
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A imprensa como poder se baseia na influéncia que os meios de
comunicacdo de massa exercem na sociedade. No caso da contribuicdo
jornalistica para o desenvolvimento local, o processo de comunicagdo nédo
acaba quando a noticia é veiculada pelos meios de comunicacdo. Pelo
contrario, pois é neste ponto que a noticia comeca a ganhar maior sentido de
aplicabilidade na vida das pessoas.

Seguindo com Giovana Mesquita, ela analisa que o jornal impresso
assume um importante papel na construcdo do desenvolvimento local, a
medida que contribui para levar para a comunidade discussdes que
impulsionem esse processo de mudanga. O jornalismo, conforme ela, contribui
para o processo de desenvolvimento local no momento em que é capaz de
abordar os problemas locais ou valorizar 0os potenciais regionais, bem como
adotar iniciativas de conscientizacao social.

Ao utilizar o jornalismo como instrumento de mudanga para o
desenvolvimento, a populagdo encontra nas paginas impressas assuntos que
contribuem para o seu cotidiano, uma vez que a noticia define e redefine de
forma permanente, além de constituir e reconstituir fenébmenos sociais. Nessa
perspectiva, este meio de comunicagcdo pode e deve ser utilizado como meio
para mobilizacdo e conscientizacdo dos seus leitores, ou seja, € um veiculo
capaz de promover o desenvolvimento da comunidade onde esté inserido.

Cicilia. Peruzzo (2002) explica que o jornalismo gera
desenvolvimento a partir do momento em que a informagcao sobre algo que
interesse a cada um for transformada em conhecimento. Para ela, os meios de
comunicacdo exercem enorme significado e representam uma conquista da
humanidade enquanto instrumentos capazes de democratizar a informacgao, a
cultura e o conhecimento. Além disso, a informacao jornalistica pode ser
utilizada como um instrumento que contribui para o desenvolvimento pelo fato
de a midia exercer um papel educativo e destinar seu espago a uma
informagéo contextualizada que fomenta grandes debates sobre as
problematicas locais/municipais.

Também é oportuno trazer algumas explanacdes sobre jornalismo
de desenvolvimento, uma face do jornalismo até entdo pouco conhecida. A
expressao surgiu ainda em 1967, conforme Michael Kunczik (2002), a fim de

definir uma cobertura que contribui de forma positiva para o desenvolvimento.
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O jornalismo de desenvolvimento é o desdobramento dos meios de
comunicacao durante certo periodo em uma area especifica a fim de
agilizar ou melhorar a execucdo de um projeto em particular e seu
propdsito de informar a motivar as pessoas para a area que afeta o
projeto (KUNCZK, 2002, p. 133).

Ou seja, o jornalismo de desenvolvimento esta intimamente
relacionado ao assunto abordado, uma vez que prioriza a informagao que se

transforma em conhecimento para a populagao.

2.2.1.1 Jornalismo impresso: um servi¢co publico

Um jornal ndo é apenas um prédio grande cheio de gente e de
maquinas capaz de produzir a cada expediente um numero variavel
de folhas com um apreciavel volume de informacdes. Um jornal ndo
se limita a ser a soma de registros Uteis destinados a orientar a vida
das pessoas a curto prazo. Um jornal ndo é simplesmente uma
espécie de ata do cotidiano de um lugar ou de um ajuntamento de
lugares. E muito menos deve ser uma oportunidade de negdcios para
0 proveito dos que sdo os primeiros a dele beneficiar-se — acionistas,
empregados e fornecedores (NOBLAT, 2002, p. 21).

A citacdo apresenta, de forma clara e objetiva, o jornalismo
impresso. Atual e ao mesmo tempo em que poderia se tornar universal, a
definicdo de um jornal para o autor Ricardo Noblat é digna de reflexdo. Ele
afirma que um jornal é ou deveria ser um espelho da consciéncia critica de
uma comunidade em determinado espacgo de tempo: “Um espelho que reflita
com nitidez a dimensé&o aproximada ou real dessa consciéncia. E que nao tema
jamais amplia-la” (NOBLAT, 2002, p. 21).

Para Anabela Gradim (2000), um jornal serve para informar seus
leitores. Logo, a coisa mais importante de um jornal sdo as noticias que
publica: “Entende-se como parte fundamental do servigo prestado por um jornal
o contributo que este presta para a analise dos acontecimentos, o
esclarecimento e a formagéo dos seus leitores” (GRADIM, 2000, p. 18).

Ciro Marcondes Filho (1989) diz que o jornalismo é a atividade
peridistica na sociedade. Segundo ele, criar jornais € encontrar uma forma de
elevar a uma alta poténcia o interesse que tém individuos e grupos em afirmar

publicamente suas opinides e informacoes.
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E uma maneira de se dar eco as posi¢cdes pessoais, de classe ou de
nacdes através de um complexo industrial-tecnolégico, que além de
preservar uma suposta impessoalidade, afirma-se, pelo seu poder e
soberania, como a verdade (MARCONDES FILHO, 1989, p. 11).

Antes de ser um negocio, jornal deve ser visto como um servico
publico. E como servidor publico devera proceder. Mais do que informacdes e
conhecimentos, o jornal deve transmitir entendimento. Porque é do
entendimento que deriva o poder. E, em uma democracia, o poder é dos

cidadaos.

2.3 Jornalismo: instrumento de democracia e cidadania

Além do desenvolvimento, o jornalismo estd relacionado também
com a democracia e com cidadania. Na verdade, pode-se dizer que cada um

desses itens é uma sequéncia do outro.
3.3.1 Exito do desenvolvimento depende da democracia

A democracia, conforme Cuéllar, deve ser vista atualmente como um
componente central de uma cultura civica mundial em fase de elaboracéo,
sendo que abrange as ideias de autonomia politica e capacitacdo humana. O
autor prossegue afirmando que a democracia também esta ligada a outros
valores importantes, como os direitos humanos, por exemplo: “A democracia
oferece uma base importante para a salvaguarda dos direitos fundamentais dos
cidadéos” (CUELLAR, 1997, p. 56).

Ainda, ha relagdo de causa e efeito entre democracia e
desenvolvimento. De acordo com Cuéllar, o éxito do desenvolvimento depende
da democracia a longo prazo, e exige a participacdo ativa de todos os

membros de uma sociedade.

A liberdade de expressdo constitui um fim em si, e, como tal,
representa uma parte do préprio conteddo do desenvolvimento, além
de possuir valor instrumental na sua promoc¢éo. Por seu turno, a
democracia também depende do desenvolvimento, sendo também
compativel com um bom desempenho em matéria de
desenvolvimento (CUELLAR, 2007, p. 56).
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A partir do século 19, quando a imprensa se fortaleceu e a midia se
tornou mais forte, ela também se consolidou como uma dos personagens
principais da busca por democracia, levando em conta a ideia de que
democracia trata-se da igualdade entre todos os cidaddos. Com isso, se
compreende que, além de informar, o jornalismo é um aliado da cidadania, pois
€ através dele que as pessoas tomam conhecimento das informagfes que
envolvem a realidade em que cada um esté inserido.

Victor Gentilli (2005) reforca a opinido de que o direito civil a
informacéo € um pressuposto necessario a realizacédo dos direitos politicos, se
constituindo como um dos direitos relativos a esfera publica, como a liberdade
de expressao, de opinido e de imprensa. “[...] os cidad&os precisam de acesso
a informacao publica para exercerem seus direitos de acesso ao poder politico,
e ao exercicio pleno do conjunto dos direitos da cidadania” (GENTILLI, 2005, p.
136). O autor elucida que o acesso a informacédo € um direito-meio, pelo qual
as pessoas tém acesso ao demais direitos.

Na sociedade atual, pode-se dizer que é impossivel falar de
democracia sem levar em conta o papel que os meios de comunicacéo
desempenham. José Marques de Melo (2008) argumenta que o jornalismo e a
democracia sdo irmdos siameses. Além disso, o direito de informar e de
receber informacao constitui, para ele, o fermento da cidadania, o oxigénio que
nutre a vida democratica, converte o jornalismo e a democracia em irmaos
siameses. Ele ainda expde que a imprensa instaurou a cidadania e criou

condic¢des indispensaveis para emergéncia das sociedades democraticas.

2.3.1.1 Poderes institucional e popular da comunicagcao

Conforme Paulo Meksenas (2002), ao falar sobre comunicacao e
democracia, deve-se citar o conflito que existe entre poder institucional da
comunicacdo e o poder popular da comunicagdo, que traduz um sentido
possivel que a cidadania de classe assume no pais. O poder institucional da
comunicacdo se tece nas praticas empresariais, que no mercado atuam
transmitindo conteudos por meio da midia. O poder popular da comunicacao se
tece nas praticas dos movimentos sociais e das ONGs que centram suas acgdes
e propostas na democratizacdo da comunicacdo e no controle publico das
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midias. Tal poder tem influéncia na formacé&o da opinido publica. Tanto o poder
institucional da comunicagéo como o poder popular da comunicacdo emergem
nas relacdes de conflito quando disputam os processos de formagéo da opinido
publica.

Meksenas explica que, de 1985 a 2000, o poder institucional da
comunicacao se consolidou com o objetivo de apresentar-se como o articulador
de espaco substituinte a sociedade civil. Formado pelas grandes empresas que
monopolizam os canais de informacgéo por meio da midia audiovisual e escrita,
0 poder institucional da comunicacdo incorporou o debate, as pesquisas de
opinido e as denuncias da violacdo de direitos como ingredientes dos produtos
culturais oferecidos aos seus telespectadores, ouvintes, leitores e internautas.
O esforco dessa mudanca constituiu em remeter a formacéo da opinido publica

a esfera da intimidade, em substituicdo a participacdo politica na esfera

publica.

2.3.2 Cidadania por meio do jornalismo

Adentrando no conceito de cidadania, Melo comenta que desde os
primordios da histéria da humanidade a imprensa instaurou a cidadania e criou
condicBes indispensaveis para a emergéncia das sociedades democraticas.

A cidadania incorpora a garantia de ter direito de expressao, entre
tantas outras coisas. Alids, entende-se o direito a comunicagdo como a
circulacdo em duplo sentido das informacdes necessarias para a tomada de
deciséo por parte do individuo frente as questdes do seu cotidiano.

Cicilia Peruzzo elucida que a conquista da cidadania ocorre quando
existe 0 envolvimento das pessoas. E no processo de comunicacdo, na
insercao das pessoas num processo de comunicagado, ja que a comunicagao e
direito do cidadao.

Para Maria de Lurdes Manzini-Covre (2001), a pratica da cidadania
perpassa a garantia de direitos civis, sociais e politicos e seu exercicio ndo se
limita a confeccdo de leis que garantem direitos e deveres aos cidaddos. A
cidadania abrange o colocar em pratica e discutir a legislacdo. Ou seja,
conforme a autora, ao falar de cidadania, além de usufruir direitos, se esta

discorrendo em buscar, lutar e reivindicar os direitos. Por isso que a
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participacdo, segundo Bordenave, € uma acao fundamental para a cidadania e
para o estabelecimento de sociedades democréticas.

Contudo, Maria de Lourdes assevera que, do mesmo modo que 0s
meios de comunicacado tém a capacidade de reforcar a cidadania, pode abala-
la mediante as mensagens que veicula. E € por isso que 0s meios de
comunicacdo sdo ferramentas fundamentais para a formacdo da opinido
publica no mundo atual.

Victor Gentilli (1995) descreve que a informacdo € uma necessidade
social, e o jornalismo, como um processo de reconstrucdo da realidade
concreta, € fundamental e indispensavel para a vida do homem moderno. S6
havera cidaddos mais informados na medida em que maior for o nimero de
jornais. Assim, o direito a informacao jornalistica deve ser pesado como um
direito de todos, pois invoca outros direitos humanos, ja que tem a funcéo
decisiva para o exercicio da cidadania. O direito & comunicagdo abarca outros
direitos, permitindo a valorizagéo da cidadania.



3 O JORNALISMO CONTRIBUINDO COM O DESENVOLVIMENTO

Os meios de comunicacdo, cada vez mais, se consolidam como
mediadores da realidade, jA que exercem papel fundamental no
desenvolvimento em vérios aspectos. A informacao, de acordo com Bordenave,
é sinbnimo de poder em qualquer nivel da sociedade. Logo, tendo como base a
ideia de que os meios de comunicacdo exercem papel fundamental no
desenvolvimento de orientacdes culturais e na criacdo de visdes de mundo,
entdo se consolidam como mediadores da realidade.

O jornalismo, por sua vez, como ja explicado nos dois capitulos
anteriores, também consiste num espaco de promoc¢éo do desenvolvimento. A
fim de firmar esse conceito, Luiz Beltrdo (1992) afirma que, entre todas as
atividades humanas, nenhuma responde tanto a uma necessidade de espirito e
da vida social quanto o jornalismo. E proprio da atividade informar e reunir a
maior soma de conhecimentos possivel, pois é através deste conhecimento
dos fatos que o homem alimenta seu espirito e se fortalece no exame das
causas e consequéncias dos acontecimentos, sentindo-se apto a acao.

Para exemplificar na pratica esses conceitos, foi realizada uma
pesquisal a fim de descobrir como pequenos municipios do Noroeste do Rio
Grande do Sul — Alegria, Independéncia e Tucunduva — ‘lidam’ com a situacéo
de ndo possuirem um jornal impresso local, dependendo assim de jornais de
cidades proximas. A opinido pesquisada foi a de prefeitos, ja que possuem uma
visdo geral sobre o desenvolvimento do municipio que administram. A pesquisa
também quis analisar a relagdo entre a falta de um veiculo impresso e o
desenvolvimento destes municipios, comparando-os com Trés de Maio,
municipio proximo e que possui dois jornais impressos, Cooperjornal e Jornal
Semanal, os quais divulgam noticias de municipios que ndo tém um meio de

comunicacao impresso.

1 A pesquisa foi realizada por meio de entrevistas e aplicacdo de questionario aos prefeitos de
Alegria, Independéncia e Tucunduva. Também foram entrevistados o proprietario e a editora
dos dois jornais de Trés de Maio e o prefeito de Trés de Maio. As entrevistas ocorreram nos
meses de setembro e outubro de 2012.
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3.1 Falta de habito da leitura € um dos motivos pelo qual jornais

ndo se instalam nos municipios pequenos

Essa foi a constatacao dos prefeitos entrevistados. Embora haja trés
situacOes diferentes nos municipios escolhidos, os aspectos econdémicos e
culturais s&o comuns.

O primeiro municipio analisado é Alegria, que, segundo o Instituto
Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE), tem 4.301 habitantes. Ele ja
chegou a ter um jornal impresso, mas hoje ndo conta com midia impressa local.
De acordo com o prefeito alegriense, Idalcir Luiz Santi, a pouca estrutura
jornalistica fez com que o negdcio ndo vingasse e ndo se tornasse de interesse
da comunidade também por ser se periodicidade quinzenal.

Com 6.618 habitantes, Independéncia tem uma historia diferente. O
municipio nunca contou com um jornal impresso local. Além de a populagéo ser
pequena, o prefeito Jodo Edécio Graeff atribui a falta do habito de leitura dos
independencenses como um dos motivos pelo desinteresse de empresarios
instalarem um jornal no municipio. “Embora haja circulacao de jornais de outros
municipios, ndo h& muito assinantes daqui. Eu creio também que a dificuldade
de termos um jornal local € em decorréncia do custo de producdo”, explica
Graeff. Ele revela que ja houve a intencdo de instalacdo de um jornal em
Independéncia. “Contudo, havia interesse de se ter um contrato com a
prefeitura, por meio de publicacdes legais. Porém, como isso se da por meio de
licitacdo, que € o que a lei exige, ndo foi possivel”, afirma.

JA4 Tucunduva, com 5.898 habitantes, € o terceiro municipio
analisado e conta com um jornal impresso, criado recentemente. Até entao,
havia um jornal de circulacdo quinzenal e de abrangéncia restrita, com a
divulgacdo de fatos sociais e ndo propriamente voltado ao jornalismo. Para o
prefeito Mateus Busanello, por mais que circulem em Tucunduva outros jornais,
tanto da regido como os de nivel estadual, ndo ha muitos leitores. “Eu acredito
gue ha duas coisas a se pensar: 0s tucunduvenses nao assinam jornais porque
nao ha divulgacéo dos fatos daqui e também os jornais ndo dao muito espaco
porque nao existem assinantes em numero expressivo no municipio”, diz

Busanello.
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O prefeito conta que Tucunduva ndo € um municipio de leitores de
jornais, e isso ficou comprovado, segundo ele, em um estudo que apontou que
a maioria das pessoas prefere ouvir radio. Porém, Busanello acredita que

agora, com o novo jornal, isso aos poucos mudara.

3.2 Acdo da midia em cidades com jornal valoriza 0 municipio

sede

A imprensa como poder se baseia na influéncia que os meios de
comunicagdo de massa exercem na sociedade. Ou seja, é através dos meios
de comunicagao que as pessoas sao informadas e passam a ‘pertencer’. E 0
jornalismo, de acordo com Beltrdo, é uma atividade essencial para a vida em
coletividade. Por isso que as pessoas tém necessidade de saber o que esta
acontecendo ao seu redor. E é neste momento que os moradores de cidades
‘orfas’ de jornais sentem que sao prejudicados pela falta de informacdes que
lhes interessam.

Busanello aborda justamente sobre isso quando afirma que é visivel
a importancia dada a divulgacdo que os municipios que possuem jornal tém:
“[...] vejo que nos outros municipios a divulgacdo €& muito grande”, diz
Busanello.

Abordando a questdo da acdo da midia em cidades maiores,
tomando como exemplo Trés de Maio, que é proximo das trés analisadas, o
prefeito Graeff revela que é pouca e restrita a divulgacdo do que acontece em
Independéncia nos jornais trés-maienses, até porgue ndo ha um representante
local. “Até na prefeitura ndo ha um 6rgdo que centraliza as informacgfes e
depois as repassa para 0os meios de comunicacdo. Quando somos procurados
pela imprensa, divulgamos e solicitamos ao setor administrativo para fornecer
os dados. Ja tivemos assessoria de imprensa, e sabemos que € necessario,
mas nos municipios pequenos se trabalha com o orgamento reduzido, entdo

fica mais dificil.”
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3.2.1 Jornais reconhecem que necessidade de divulgacdo dos

municipios vizinhos ndo é suprida

Além de atender a demanda das noticias locais, os dois jornais de
Trés de Maio — Cooperjornal?2 e Semanal® — divulgam fatos dos municipios
menores que nao possuem jornal impresso. Entretanto, a necessidade desses
municipios ndo € suprida totalmente. Conforme a editora do Jornal
Cooperjornal de Trés de Maio, Andrea Sommer, o jornal divulga informacdes
de municipios que ndo possuem jornais. “No entanto, com certeza a demanda
deles ndo é suprida, visto que, por menor que seja 0 municipio, diversos fatos
que ocorrem por |4, que envolvem o cotidiano das pessoas, deixam de ser
publicados, pois 0 espaco que o jornal dispde para cada municipio € restrito,
menor que o dado a cidades chave para nosso meio de comunicacao”, afirma.

O pro